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●	2018年8月1日のコアアルゴリズムアップデートに続いて日本時間9月28日にGoogleがより小規模なアップデートを
実施した	

	

Google検索の広報担当のダニー・サリバン氏は自身のTwi;erで：	

Our	core	algorithm	is	updated	all	the	Eme.	For	major	updates,	we'll	conEnue	to	share	about	those	on	@searchliaison,	as	
we	have	been.	We	haven't	had	a	major	update	of	that	nature,	but	we	did	have	a	smaller	one	this	week.	
『当社のコアアルゴリズムはいつも更新されています。大きなアップデートについては引き続き @searchliaisonでこれま
でどおり発表します。今回はメジャーなアップデートはされていませんが、小さなアップデートを今週実施しました』	
と発表した。	

■　Googleが2018年9月28日に実施したアルゴリズムアップデートの特徴　	
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h;ps://twi;er.com/dannysullivan/status/1046145741243047936?
ref_src=twsrc%5EXw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E1046145741243047936&ref_url=h;ps%3A%2F%2Fwww.seroundtable.com%2Fgoogle-birthday-algorithm-
update-26453.html	



・実際に9月28日以降、複数のクライアント企業からGoogleの検索順位が変動してGoogleからの流入に大きな影響が及
ぼされているということが報告された。	

	

８月１日のアップデートで順位が激しく落ちたサイトの多くが９月２８日に少しだけ順位が回復したというケースが多数あ
る。	

	

その一方で８月１日に順位が激しく落ちたのに、９月２８日以降はさらに順位が落ちたというダブルパンチを受けたケー

スも多数あることがわかった。	
	
様々な検索キーワードの検索結果ページを調査した結果、１つの大きな特徴があることがわかった。	
	
それは・・・	

Googleからの流入（トラフィック：アクセス数）が多いサイト　＝　人気サイト　の検索順位が上がったという事実	
	
有名出版社のメディアサイト、ポータルサイト、ショッピングモール、政府系のサイトが検索結果１ページ目をまた占める
ようになった！	
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【ダイエット　の検索結果１ページ目】	

【海外留学　の検索結果１ページ目】	



ダイエット　での検索結果トップ１０を変動前の2018年5月30日(左)と変動後の10月5日で比較すると・・・・	
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変動前に上位表示し
ていた上位10サイトの
トラフィック平均スコア
は72.1点だったのが、
変動後に上位表示す
るようになった上位10
サイトの平均スコアは
77.8点というように5点
近く高くなっている。	
	
こうしたことがこの
キーワード以外の多く
のキーワードで起きて
いることがわかった。
このことはGoogleから
の流入の多いサイト
の評価が高まり検索
順位が上がったことを
示す。	
	
※　トラフィックスコアは全日本SEO
協会会員専用ソフトのSEOスコープ
で表示されるデータ（シミラーウェ
ブのデータを独自アルゴリズムで
算出）でサイトのアクセス数の多さ
を示す指標。この数字が多ければ
多いほどアクセス数が多い人気サ
イトということになる。	



■　Google上位表示対策の優先順位　	
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８月と９月のコアアルゴリズムが導入されたことによりSEOの優先順位、つまりGoogle上位表示対策で効果があるもの
の順番は次のようになった：	
	
現代のGoogle上位表示対策の優先順位	

	

１、クエリー（検索キーワード）に対して的確な答えを返すコンテンツを作る　【関連性】	
→　検索ユーザーが検索したキーワードと関連性が高いページを作る	
	
※　クエリとは、データベースからデータを抽出したり操作したりといった処理を行うための命令のことである。「問合せ」と訳されることもあ
る。（Weblio辞典）	

テキスト検索エンジンのGoogle検索においてクエリとは　＝　検索ユーザーが入力した検索キーワード	

	

２、Googleからの流入を増やす　【トラフィック】	
→　Googleからのアクセス数を増やすためにニーズの高いコンテンツを載せたWebページを増やす等６つの対策をする	
	

３、エンゲージメントを高める　【ユーザーエンゲージメント】	

→　ユーザーの平均ページビューを増やし、サイト滞在時間を伸ばし、Google検索結果ページへの直帰率を減らす	

	

４、被リンクを増やす　【被リンク】	
→　他人のサイトから自社サイトを紹介してもらう（リンクを張ってもらう）	

	

５、内部最適化をする　【内部対策】	
→　タグの調整、キーワードをページ内に増やす等	
	

	

	



■　サイト評価を高める６つの対策　	
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対策１	 　すでに流入がある検索キーワードでの順位をさらに上げる　　　	

対策２	 　すでに流入がある検索キーワードの関連キーワードでの流入を増やす	

対策３	 　指名検索を増やす	

対策４	 　ニーズの高いテーマのコンテンツを集中して作成する	

対策５	 　Webページ検索以外の検索流入を増やす	

対策６	 　タイトルタグ、メタディスクリプションを改善してクリック数を増やす	



●	新しい集客キーワードを探して、ゼロからページを作って集客を目指すよりも、	

今あるページを改善してもっとGoogleからのアクセスを増やすほうがローリスク、ハイリターンでGoogle
からの流入を増やしやすい！	

	

●	すでに流入がある検索キーワードでの順位をさらに上げるには・・・	
（１）ひと押しキーワード　と　（２）まぐれキーワード　を探してページを改善する	
	

（１）ひと押しキーワード	
	
●　ひと押しキーワードとは？	

→　あとひと押しページを改善するだけで検索順位が上がる可能性が高いキーワード	
	
●　ひと押しキーワードの見つけ方	

→　検索パフォーマンスを使う	
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対策１	 　すでに流入がある検索キーワードでの順位をさらに上げる　　　	

検索アナリティクス（検索パフォーマンス）	
検索アナリティクス　＝　旧サーチコンソール	
検索パフォーマンス　＝　新型サーチコンソール	

検索パフォーマンス　＝　検索エンジン上の成績表	
→　つまりSEOの成績表！	
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検索パフォーマンスの画面	
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１、表示件数を「５００」にする 
 
 
２、Googleからの流入キーワードがわかる 
 
流入キーワード　＝　自社サイトのGoogleからの訪問の

きっかけになった検索キーワード	
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合計クリック数　＝　Googleの検索結果ページに表示されたリンクをク

リックした回数（＝自社サイトのアクセス数） 
 
 
 
 
合計表示回数　＝　Googleの検索結果ページ上で自社サイトへのリンク

が表示された回数の合計 
 
 
 
 
平均CTR　＝　全ページの平均クリック率 
 
 
 
 
平均掲載順位　＝　全キーワードの平均的な検索順位 
→　数値が少なければ少ないほど良い 
例： 
１は１位、３０は３０位 
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あとひと押しで検索順位が上がり、それにより自社サイトのアクセス数を増やすキーワードを「ひと押しキーワード」と

呼ぶ。 
 
《ひと押しキーワードの見つけ方》 
 
１、合計クリック数　と　平均掲載順位　を選択する 
 
 
 
 
 
２、クリック数が比較的多くて、かつ掲載順位が上位３位に入っていないキーワードを見つける 
→　これは順位が高く無いのにクリック数が多いニーズの高いキーワードであることを意味する 
→　ということは、あと少しだけページを最適化すれば順位がもう少し上がり、より多くの検索ユーザーの目に触れる

ことになり、もっと多くのアクセス数を自社サイトにもたらすことになる！ 
 
これが、あとひと押しで上位表示出来る「ひと押しキーワード」 
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・過去の合計クリック数（Googleからの流入数）と平

均掲載順位を見る 

・「ページ」というタブをクリックするとどのページがその

クエリでGoogle検索にかかっているかがわかる 

【ソース内のタイトルタグとメタディスクリプション】	
<Etle>メタタグとは |	鈴木将司のSEOセミナー</Etle>	
<meta	name="keywords"	content="メタタグとは,SEO基礎知識"	/>	
<meta	name="descripEon"	content="メタタグとは"	/>	
	
【文字数】	
516文字	
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●　ひと押しキーワードを強化して順位アップする方法	
 
１、タイトルタグ、メタディスクリプション、H1タグにそのキーワー

ドが含まれているかを確認して含まれていなければ１回含める 
 
２、流入キーワードとページのテーマにズレがある場合は流入

キーワードをテーマにしたコンテンツに書き換える 
 

例： 
流入キーワードがインプラントの場合、「インプラントと歯周病」とい

うテーマのコンテンツではテーマが絞られていなくて不利なので「イ

ンプラント」だけをテーマにしたページに改造する。そして「歯周病」

をテーマにしたページは別に作成する 
 
３、本文の文字数が少なければ現在の２倍以上のボリュームに

増やす 
 
（それでも順位が上がらなければ実際に上位表示しているWebページの本

文の文字数を確認してそれらと同じかそれ以上の文字数にする） 
 
４、画像が無い、あるいは少ないページなら画像を増やす 
 
５、関連する動画を貼り付けられる場合は貼り付ける。１つより

も複数の動画を貼り付けたほうが良い 
 
６、関連性が高いページがサイト内にある場合は、それらの

ページに関連情報としてリンクを張る。なるべくたくさんリンクを

張る 

【ソース内のタイトルタグとメタディスクリプション】	
<Etle>メタタグとは |	鈴木将司のSEOセミナー</Etle>	
<meta	name="keywords"	content="メタタグとは,SEO基礎

知識"	/>	
<meta	name=“descripEon”	content=“メタタグとはGoogleで
上位表示する上で重要なタグです。各ページにはメタタグ

を載せたほうが有利です。"	/>	

関連性が高
いページ	

関連性が高
いページ	

関連性が高
いページ	

関連性が高
いページ	

関連性が高
いページ	

ひと押し
キーワード

のページ	



（２）まぐれキーワード	
	
●　まぐれキーワードとは？	

→　サイト運営者が特に上位表示を目指していないのに、記事タイトルや本文に、偶然キーワードを書いたことによって
Googleで上位表示しているキーワード	
	
●　まぐれキーワードは２０１８年８月１日にGoogleが実施したコアアルゴリズムアップデートにより上位表示しにくくなっ
た。	
	
※２０１８年８月１日にGoogleが実施したコアアルゴリズムアップデートはクエリと関連性が低いページの順位を落とすアップデート	

	
	
	
	
	
	
	
	
●　まぐれキーワードの見つけ方	
→　サーチコンソールの検索パフォーマンスで、平均掲載順位が非常に低いクエリ（１６位以下）を見つける	

15	
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・過去の合計クリック数（Googleからの流入数）と平

均掲載順位を見る 

・「ページ」というタブをクリックするとどのページがその

クエリでGoogle検索にかかっているかがわかる 
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・クエリと実際のページのテーマを比較してみる 
 
・そして、ギャップがあったらそのページは偶然、まぐれ
キーワードで上位表示していただけだったということが確
定する 
 
・まぐれキーワードだとわかったら・・・ 
 
（１）記事のタイトル（大見出し：H1タグ）を変更するだけで
良いときは、記事のタイトルに上位表示を目指すクエリを
含める 
 
目標クエリ　＝　３０代　ニキビ 
 

【現状】 
30代、繰り返すあごのニキビが表すサインとは 
 
【改善後】 
30代のニキビが表すサインとは 

 
（２）記事のテーマとクエリに大きなズレがある場合は、新
規ページを作成してそのクエリでの上位表示を目指す 
 

（例） 
30代のニキビが表すサインとは 
 

（３）新規ページからまぐれで検索にかかっていたページ
にリンクを張る 
 
（４）まぐれで検索にかかっていたページから新規ページ
にもリンクを張る 

まぐれで上位
表示していた

ページ	

リンク	
新規作成した
ページ	

リンク	



●	全く新しいジャンルのクエリでの上位表示を狙っても上位表示するのが困難なことが多い	

	

●	最短でGoogleからの流入を増やすためにはすでにGoogleからの流入実績が多いクエリに関連したクエ

リを見つけて、そのクエリをテーマにしたページを新規作成したほうが高い確率で上位表示しやすくなる。	

	

【すでに流入がある検索キーワードの関連キーワードを見つけて流入を増やす方法】	

（１）サーチコンソールの検索フォーマンスを見て自社サイトにどのような	

系統のクエリでGoogleから流入があるのか、その傾向を把握する　	
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対策２	 　すでに流入がある検索キーワードの関連キーワードでの流入を増やす	対策２	

・年代別の肌の悩み	
・ニキビ	
	
のクエリが多い	

・あごの肌の悩み	
	
のクエリが多い	

・くすみ	
	
のクエリが多い	

・シミそばかす	
・シミ	
	
のクエリが多い	



（２）流入が多い系統のクエリの関連キーワードをGoogleの関連キーワード（キーワードサジェスト）から見つける	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

（３）見つけたクエリをテーマにしたページを新規作成する	
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h;ps://keywordtool.io/	



リンク	

（４）過去に作った関連性の高いページからそのページにリンクを張る	

	

	

	

（５）さらに、新規ページから過去に作った関連性の高いページにも	

リンクを張る	

	

（６）FacebookやTwi;er等のSNSでそのページを告知して誰かからリンク

を張ってもらうことを目指す	
（SNSからのリンクはSEO効果は無いが、記事を見た他人がその人のサイトやブログ

からリンクはSEO効果がある）	
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新規作成したペー
ジ	
	
ニキビの原因	

リンク	
過去に作った関連
性の高いページ	
	
	
あごのニキビ	
	

リンク	

リンク	

他人のサイ
トまたはブ

ログ記事	



《成功事例》　Googleアルゴリズム	

21	

（１）Googleのアルゴリズムに関する
クエリが多いことがわかったので、
集中的にGoogleのアルゴリズムに
関するブログ記事を増やした。	

（２）そしてGoogleのアルゴリズムに関する記事同士を本文から相
互にリンクを張った	
→　Googleは関連性の高いページからリンクされているページを
高く評価するだけではなく、関連性の高いページにリンクを張って
いるページも高く評価する	
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（３）このことを実施する前のGoogleからの流入数は一日平均４４０人程度だったのが、実施２ヶ月後には６００人
を超えるようになった！	

（４）さらに、サイト全体の平均検索順位も実施する前は29.5位程度だったのが、実施２ヶ月後には25.9位まで上
がった！	
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（５）そして、「Googleアルゴリズム」の検索順位も実施前は7.3位だったのが、実施後は最高3.8位まで上がるように
なった	



●指名検索が多いサイトをGoogleは高く評価する	
	
【指名検索を増やすテクニック】	

（１）SNSを利用する	
	
SNSがGoogleからの流入を増やす２つの理由	

	

①	SNSの記事上で企業名や企業のブランド名を初めて

知ったときSNSユーザーはその企業名や、ブランド名に興
味を持ちGoogleで検索する	

【指名検索】	
	
	
	
②	SNSの記事上で何かについて初めて知った時、SNS
ユーザーはその言葉で検索する	

	
→　その言葉で検索した時にその言葉を詳しく解説してい
るWebページを見つけたときや、その言葉に関する商品・
サービスを提供しているWebページを見つけた時にリンク
をクリックしてWebサイトを見に来る	

【情報検索・購入検索】	
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対策１	 　指名検索を増やす　　　	対策３	



指名検索を誘発する集客力のあるSNSは？	
	

・Facebookページ	

・Twi;er	
・Instagram	
・LINE＠	

・Pinterest	
	
SNSの効果的な使い方を学ぶ方法	

①	シミラーウェブ等の競合調査ツールで競合他社がど
のSNSを使って効果を出しているかを調べる	
	
	
	
	

②	彼らのSNSをフォローしてどんな内容の記事を投稿し
ているかを観察して学ぶ	
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h;ps://www.similar-web.jp/	



（２）プレスリリース代行会社を利用する	
	
→　無料お役立ちページはSNSに記事投稿して告知する。	

セールスページはプレスリリースを出して告知する。	

	
	
	
	

	

（３）他社のサイトにコンテンツを提供する	
	
→　他社のサイトにコンテンツを提供すれば、自社サイトにリンクを張ってく

れなくても、そのコンテンツを気に入った人が著者の名前や、所属する会社

名でGoogleで検索してくれて自社サイトに来てくれるケースが増える	
	
	
（４）マイページをサイト内に設置してユーザーがリピート訪問する
理由を作る	
	
→　マイページを作り、ログインページを	
作るとブックマークしないで指名検索する	
人が増える	
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h;ps://prEmes.jp	



（５）ネット以外のメディアで指名検索を誘発する	

	

→　テレビCM、ラジオCM、新聞広告、雑誌広告、書籍、小冊子、チラシ、

ニュースレター、ダイレクトメール、はがき等オフラインで検索を誘発する	
	
	
	
	
	
	
	
	

（６）YouTube動画内で指名検索を誘発する	

	
→　セールス動画ではなく、無料お役立ち情報の動画を	
YouTubeにたくさんアップして動画の最後に指名検索を	
誘発するビジュアルを表示する	
	

（７）何度も使いたくなる無料ツールを提供する	
	

→　無料ツールを作るとツールを使うたびに指名検索する人が増える	
（ブックマークに入れるのが面倒なので指名検索して使うこともある）	

27	



●	ニーズの高いテーマを知る方法は？	

	

・時事的なトピックをテーマにした記事	

→　Googleトレンド	
	
	
	
→　kizasi.jp	
	
	

	
	
	

・競合サイトの流入キーワードを調査する	

→　シミラーウェブ、SEOスコープ等の競合調査ツール	
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対策１	 	ニーズの高いテーマのコンテンツを集中して作成する	対策４	



・自社の業界で人気のある企業のSNSをフォローする	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

・他社の社名、ブランド名、人名をテーマにしたページを作る	

→　人気企業や人気のある人の名前でなくてもネット上に情報が不足している場合、それらを紹介するページを自社サ

イト内に作るとそれらのページが上位表示することがある。需要（検索数）と供給（該当するWebページの数）のギャップ

を利用する	
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●	GoogleはWebページ検索以外にも様々な検索サービスを提供しているのでそれらを活用する	
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対策１	 　Webページ検索以外の検索流入を増やす　　	対策５	

（１）画像検索	

画像検索で上位表示させるコツは？	

①　クエリのままの画像を撮影、または編集する	
→　Googleは画像検索においてもクエリとの関連性を重視しているから	

②　背景に別の被写体が写っていると上位表示されづらい	

③　背景はむしろ白にするために背景をフォトショップなどでくり

抜くと良い	

④　小さなサイズの画像よりも大きなサイズの画像が上位表示

されやすい（ピクセル数）	

⑤　古い写真よりも新しい写真のほうが上位表示されやすい	

⑥　素材集の写真は他社サイトにもあるので上位表示されにく

い	
→　オリジナル画像を撮影または作成すると良い	

⑦　画像ファイルのALT属性に画像を説明する簡潔な単語、ま

たはフレーズを書くと良い	

⑧　画像ファイルが掲載されているページのタイトルタグ、メタ

ディスクリプション、H１タグ、本文、特に画像周辺に目標キー

ワードを記述すると良い	



（２）動画検索	

動画検索で上位表示させるコツは？	

①　クエリのままの動画を撮影、または編集する	
→　Googleは動画検索においてもクエリとの関連性を重視しているから	

②　動きが伴う説明をユーザーが見たそうなテーマの動画を作る	

（例：スノボー、工作機械、調理器具）	

③　専門家の詳しい説明をユーザーが聞きたそうなテーマの動画を作る	
（例：病気の解説、法律の解説）	

④　YouTube動画が圧倒的にGoogle動画検索で上位表示しやすいので、YouTubeに動画を

アップする	

⑤　YouTubeにアップするときは、目標キーワードを動画のタイトルや紹介文に必ず含め、

キーワード欄にはなるべくたくさんのキーワードを含める	

（キーワード欄にキーワードを含めるとYouTube内の関連動画として表示されやすくなる）	

⑥　動画の視聴回数が多いと上位表示されやすいので自社サイトや、ブログ、SNS等に積極

的に動画を貼り付ける	

（同じ動画を複数のページに張ってもペナルティーにはならない）	

⑦　最近では動画を貼り付けたWebページ自体もGoogle動画検索で上位表示するように

なってきたので、動画を掲載するWebページの本文、タイトルタグ、メタディスクリプション、H1
にも目標キーワードを含める	
	

（３）ショッピング検索	
→　Google広告を利用すればショッピング枠に自社の	
Webページを表示させてGoogleから集客できる	
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●タイトルタグとメタディスクリプションに何を書くかによって検索結果上のクリック率が左右される	

	

Googleの検索結果には タイトルタグとメタディスクリプションに記述した文字がそのまま表示されるようになっている。	
	

（ただし、単語をスペースで区切っただけのキーワードの羅列や、目標キーワードを複数近くに書くとGoogleが不適切だと判断してGoogleの
システムが自動的に適切なフレーズ、文章を創作して検索結果ページ上に表示されるので注意する）	

	
◯　東京新宿で小顔矯正をするなら新宿駅徒歩２分【スマイル整体】	
☓　小顔矯正　東京新宿　スマイル整体　新宿駅徒歩２分	

	

●上位表示されやすいタイトルタグの書き方	
	

・トップページのタイトルタグの書き方	

	

目標キーワード　＋　短いキャッチフレーズ（ウリポイント）　＋　サイト名　	

（全角３１文字以内）	

	

・サブページのタイトルタグの書き方	

	

そのページのタイトル　＋　サイト名	

（全角３１文字以内）	
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対策１	 　タイトルタグ、メタディスクリプションを改善してクリック数を増やす　	対策６	

※タイトルタグとメタディスクリプションには同じことを書かないようにする。同じこと
を書くとGoogleが検索結果にそのまま表示してくれなくなるので注意	

横浜で交通事故相談に強い実績豊富な鈴木弁護士事務所	

交通事故相談の料金について┃横浜駅下車徒歩５分鈴木弁護士事務所	



●上位表示されやすいメタディスクリプションの書き方	
	

・トップページもサブページもPC版は全角１２０文字以内で、モバイル版は全角７５文字前後以内で書く	
（同じページでPC版、モバイル版を兼用するレスポンシブWebデザインで作ったページの場合は、最初の７５文字前後に重要なことを、残り
の４５文字はスマホで見た時に省略されても良いことを記述する）	

	
	
	
	

・そのページの紹介文を目標キーワードを１回から最大２回まで含めて記述する	

	
	
	

・ページ毎にメタディスクリプションには変化をつけたほうが良い	

（同じ文章を全てのページのメタディスクリプションに書くことは避ける）	

	

●クリック率を高くする無料お役立ちページのタイトルタグの書き方	
	

必見！運を呼び込む電話のかけ方	

	
	

その電話のかけ方ではパワハラになる！管理職が知るべき・・・	

	

・・・等欲望を書き立てる、恐怖心を煽るテイストのタイトルぎめを下品にならない程度にすると検索結果ページ上
で目立ち、ユーザーの目に止まりクリックしてもらいやすくなる。	
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横浜で交通事故相談に弁護士をお探しなら、むち打ち、重度後遺障害等強い実績豊富な横浜駅下車徒歩５分の鈴木弁護士事務
所へお気軽にご相談下さい。（←ここまでで６９文字）今なら初回のみ６０分までの無料相談を受付中です。お電話は045-000-000。
３６５日受付中！　	

横浜で交通事故相談に弁護士をお探しなら、むち打ち、重度後遺障害等強い実績豊富な横浜駅下車徒歩５分の鈴木弁護士事務
所へお気軽にご相談下さい。今なら初回のみ６０分までの無料相談を受付中です。お電話は045-000-000。３６５日受付中！　	



【文頭に注意を換気する短めの文言を墨塗りカッコで囲う】	
	

	例：	
	【最新版】	
	【2018年版】	
	【速報】	
	【続報】	
	【重要】	
	【最新情報】	
	【初心者向け】	
	【入門】	
	【必見】	
	【今さら聞けない】	

	
【好奇心換気型】	

	・・・・・・は本当か？	
	・・・・・・のウソ・本当	
	・・・・・・の正体	
	・・・・・・のトリセツ	
	・・・・・・なワケ	
	・・・・・・の理由	
	・・・・・・の新常識	
	・・・・・・A	なのは　Bのせい？	
	実はヤバイ・・・・・・	
	本当は危険な・・・・・・	

	
【比較型】	

	・・・・・・XXXXX　と　YYYYY　の違い	
	・・・・・・XXXXX　と　YYYYY　を徹底比較	
	・・・・・・XXXXX　と　YYYYY　の差を検証	
	・・・・・・XXXXX　と　YYYYY　どっちが　ZZZZZ？	 34	



【逆説型】	
	・・・・・・A　なのに　B　	
	・・・・・・A　にも負けず　B	
	・・・・・・A　をすればするほど　B　になるのは	

	
	
【省力型】	

	・・・・・・まとめ	
	・・・・・・１６選	
	・・・・・・３つのメリット	
	・・・・・・する４つのこと	
	・・・・・・の共通点	
	・・・・・・完全マニュアル	
	・・・・・・ベスト１０	
	・・・・・・小ワザ４選	
	・・・・・・これだけで合格！	
	・・・・・・最低限・・・・・	
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【有名】	
・有名人が使っている	
(セレブ、プロスポーツ選手、芸能人、モデル、・・・)	
	
・有名ブランド、人気ブランド	
	
・(有名ブランドの名前)	
	
・メディア実績	
(マスコミ、新聞、雑誌、テレビCM、書籍)	
	
・カリスマ	
	
【取引条件】	
・無料・・・、ゼロ円、0円、送料無料	
	
・返金保証	
	
・返品保証、返品自由	
	
・分割払い、ローンOK、月々わずかXXXX円より	
	
・頭金不要	
・楽々お支払い	
・お得なキャンペーンなどの事を書く	
・安くなる何かを書く(送料無料)	
・高額買取	
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●クリック率を高くするセールスページのタイトルタグの書き方	



【品質】 
 
・高品質 
	
・芳醇 
	
・濃厚 
	
・高密度 
	
・高画質、・高音質 
	
・純度が高い	
 
・美味しい、うまい	
 
・甘みのある	
 
・ミネラル豊富な	
 
・カルシウムが豊富な	
 
・ビタミン豊富な	
 
・新鮮、フレッシュ、鮮度が違う	

・精密	
	
・正確	
	
・高い精度、精度が高い	
	
・耐久性が高い	
	
・長持ちする	
	
・産地直送	
	
・(産地名)	
	
・減農薬、無農薬	
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【評判】	
・口コミで話題	
	
・海外で有名	
	
・ハリウッドセレブが・・・	
	
・全国	
	
【納期】	
・即納	
	
・短納期	
	
・スピード発送	
	
・即日配送	
	
・即日発送	
	
・翌日到着	
	
【権威】	
・大学等の学術機関	
・受賞歴、(賞の名前)	
・ベテランスタッフが対応	

【実績】	
・長い歴史がある	
	
・実績数	
	
・利用実績	
	
・成功事例が豊富 	
(ただし、美容外科の症例の	
掲載は禁止になった)	
	
	
	
	
	
【業態】	
・メーカーであること	
・専門店であること	
	
【易しさ】	
・初心者でも安心	
・入門	
・個人のレベルや都合に対応	
・履歴書不要、学歴不問、未経験者可	
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【数字】	
・具体的数字が書かれている	
	
・客観的な評価、数字(測定結果)	
	
・利用者数が多い	
	
・店舗数	
	
・利用実績	
	
【利便性】	
・何かサポートしてくれるか(サポート無料、無料サポート、無料相談)	
	
・比較出来る	
	
・カンタン入力	
	
・60秒で分かる・・・	
	
・自動見積	
	
・公式モバイルサイトはこちら	
・公式スマートフォンサイトで	
	
・～ 駅から徒歩XX分	
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講師　鈴木将司（すずきまさし）　	
	

一般社団法人	全日本SEO協会	代表理事	
	

	
東京生まれ。	

オハイオ州立アクロン大学経営学部、クイーンズランド州立大学教育学部卒業後、オーストラリア、アメリカにて	
教員の傍ら、ホームページ制作会社を1996年に設立したホームページ制作業界のパイオニアの１人。	
	

企画・制作・運営した日米豪のホームページは多数。	1998年日本で5番目に古い無料ホームページスペース	
「メディアネットジャパン無料ホームページスペース」を制作し、10万人を超えるコミュニティーサイトに育てる。	
	
日本に帰国後､パソコンソフト大手ソースネクストのウェブマスターを経て全国で毎月20を超える検索エンジン対策	
セミナーで講師を務める。	
セミナー受講者累計10,000名、個別指導するホームページ制作会社、顧問先の検索順位を引き上げ、売り上げを伸ば	
すために全国を飛び回る。2008年SEOの知識の普及とSEOコンサルタントを養成する協会を設立。	
会員数は600社を超え、認定SEOコンサルタント、公認アソシエートコンサルタント200名超を養成。	
2017年にSEO検定をスタートしSEO技術の普及を推進する。	
	

著書に「御社のホームページをヤフー!・グーグルで上位表示させる技術(東洋経済新報社刊)」「検索キーワード	
超起業術」(ダイヤモンド社刊)、「PC&モバイル	ヤフー!	SEO完全攻略ガイド」、「ヤフー!・グーグルSEO対策	
テクニック	」、「コストゼロで集客!究極のSEM対策テクニック	」、「売上・利益アップテクニック」など多数執筆	

	
h;p://www.suzukimasashi.com	
Facebook　h;ps://www.facebook.com/alljapanseoassociaEon/	
Twi;er　　h;ps://twi;er.com/suzukimasashise	
Google＋　h;ps://plus.google.com/109868264835992114302/	
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